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1. Введение

Экономические преобразования в странах снг, в том числе в кыргызской республике, 
проводились под флагом либерализации, приватизации и стабилизации. при этом власти 
надеялись на автоматическое регулирование рынка при исключении практически вся-
кой позитивной роли государства в регулировании сложных процессов изменения форм 
собственности, построении рыночного механизма и без учета всей специфики ранее су-
ществовавшего способа производства и распределения материальных благ. в результате 
возникли гигантские деформации в реальном секторе экономики.  в значительной сте-
пени это было связано с тем, что тенденции и закономерности процессов, протекающих 
в рыночной экономике в эволюционирующих веками условиях, были механически пере-
несены на исключительно сложный период перехода от централизованно управляемой 
экономики на некую абстрактно формируемую рыночную экономику, без учета необхо-
димости ориентации на конкретно существующую национальную рыночную экономику.

ключевым понятием, выражающим сущность рыночной экономики, является понятие 
конкуренции. конкуренция – центр тяжести всей системы рыночного хозяйства; она ха-
рактеризует тип взаимоотношений между производителями и потребителями по поводу 
установления цен и объемов спроса и предложения товаров на рынке. 

одной из главных задач развития экономики страны, антимонопольного регулирования 
деятельности хозяйствующих субъектов становится всемерное содействие развитию 
конкурентной среды и демонополизация как на отдельных товарных рынках, так и в 
масштабах национальной экономики. современная рыночная экономика представляет 
собой сложнейшую систему, состоящую из огромного количества разнообразных взаимо-
действующих производственных, коммерческих, финансовых, правовых и информацион-
ных структур. в зависимости от действий экономических субъектов, институциональных 
структур, макроэкономической ситуации и политических решений поведение рыночных 
структур принимает различный характер, в котором может быть весьма существенной 
доля субъективного фактора, связанного с оценкой ситуации и принятием решений. по-
этому, и особенно в условиях переходного периода, формирование конкурентной среды 
подвержено сложному воздействию экономических, социальных и политических факто-
ров, действующих подчас в прямо противоположных направлениях.

государственная политика располагает чрезвычайно широкими возможностями  воз-
действия, оказывая влияние на налоги, субсидии, дотации, трансферты, льготы, уста-
навливая правила торговли, таможенное и антимонопольное регулирование и т. д. так, 
государство может иметь собственные фирмы, конкурирующие по уровню качества, за-
трат, цен, стандартов с частными фирмами, побуждая их улучшать свою деятельность. в 
экстремальных ситуациях государство может взять на себя заботу об обеспечении това-
рами и услугами первой необходимости, об управлении национализированными пред-
приятиями в интересах общества. в любом случае вопрос о государственной политике 
остается дискуссионным, поскольку ответ на вопросы о несостоятельности рынка или 
возможностях его саморегулирования, эффективности государственной политики всегда 
трактуется неоднозначно участниками дискуссий.
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поэтому очень важным является определение момента возникновения ситуации, когда 
государству необходимо вмешаться в механизм рыночной экономики. данная статья, по-
священная оценке степени развития конкурентной среды на товарных рынках кыргыз-
стана, может быть полезной как для предприятий и организаций хозяйствующих субъек-
тов, так и для антимонопольных органов. грамотное и четкое проведение мониторинга 
товарных рынков страны и тщательного анализа данных позволит на административ-
ном уровне более оперативно и положительно воздействовать на состояние конкурент-
ной среды и проводить своевременные регуляторные меры.

в экономической теории и практике антимонопольных органов выделяются различные 
подходы к анализу конкурентной среды на рынках, поведения предприятий и факторов 
конкурентного успеха. степень развития конкуренции может быть оценена по довольно 
широкому спектру характеристик, среди которых следует рассматривать и набор пара-
метров товарных рынков, и концентрацию производства, и другие показатели. досто-
верные данные о рыночной концентрации, являясь характеристикой структуры рынка, 
служат определенным индикатором возможного уровня конкуренции между хозяйству-
ющими субъектами.

первые попытки привлечь внимание исследователей к анализу конкурентной среды и 
концентрации рынков были сделаны в период конца XIX века, когда в сШа антитрестов-
ские законы и первые федеральные органы антимонопольного регулирования находи-
лись в стадии формирования. позже, в период с 1930 по 1940 год анализ концентрации 
отраслевых рынков стал особенно популярным в условиях депрессии, что привело к пе-
реоценке роли конкуренции. Интерес к данному виду анализа немного поостыл после 
второй мировой войны, когда превалировало изучение проблем экономической стаби-
лизации. однако уже в 1970-е годы интерес к исследованиям в этой области возобновил-
ся. в кыргызской республике, так же, как и в других странах снг, анализ конкурентной 
среды и концентрации рынков получает  развитие в конце 1990-х годов в связи с нача-
лом реформирования экономики и формирования антимонопольного законодательства 
и антимонопольных органов. причем за теоретическую и методическую основу преиму-
щественно берутся труды и работы российских ученных и исследователей.   

Изучению конкурентной среды и контроля за экономической концентрацией во многом 
способствуют систематически проводимые антимонопольными органами специальные 
обследования товарных рынков, призванные выявлять хозяйствующие субъекты, имею-
щие на них значительную долю. при этом основными критериями выбора предмета для 
мониторинга выступают:

1.  социально-экономическая значимость продукции для удовлетворения потребностей 
населения — рынки муки, хлеба и хлебобулочных изделий, сахара, масла раститель-
ного, молока и молочных изделий, мяса и мясных продуктов, яиц, картофеля и ово-
щей, фруктов, макаронных и крупяных изделий, табачных изделий;

2.  прецедентная практика, при которой анализ рынка осуществляется по факту нару-
шения антимонопольного законодательства, в случае конкретного обращения хозяй-
ствующего субъекта;
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3.  структурообразующие виды продукции, наиболее значимые для конкретной стра-
ны, региона, — стройматериалы, зерно, гсМ и др.;

4.  высококонцентрированные товарные рынки — предмет обязательного наблюдения 
со стороны антимонопольных органов.

показатели рыночной власти отражают результаты хозяйственной деятельности про-
давцов, обусловленные возможностью влиять на цену для получения монопольной при-
были, либо на масштаб фактического превышения цены над уровнем предельных издер-
жек (уровнем цены, характерным для рынка совершенной конкуренции).

в практике применения антимонопольного законодательства вопрос об объеме рыноч-
ной власти хозяйствующего субъекта является одним из самых важных. определение со-
ответствующего рынка, доли на нем данной фирмы, измерение рыночной власти имеют 
решающие значение в разбирательствах, которые проводятся антимонопольными орга-
нами, а также в судебных разбирательствах при рассмотрении правомерности действий 
монополистов, слияний и присоединений, соглашений, ограничивающих конкуренцию.

оценка уровня конкурентной среды товарного рынка – процесс довольно трудоемкий, 
требующий значительного количества информации, основными источниками которой 
могут послужить данные государственной статистической отчетности, информация от 
налоговых, таможенных органов, банковских структур, инвестиционных фондов; данные 
выборочных опросов покупателей, данные ведомственных и независимых информаци-
онных центров и служб о состоянии, структуре и объемах товарных рынков, участии в то-
варообороте отдельных производителей и покупателей продукции. поэтому при оценке 
конкурентной среды на отечественных товарных рынках возникают достаточно серьез-
ные проблемы: необходимо отметить наличие определенных затруднений в регулярном 
проведении мониторинга товарных рынков, отсутствие оперативной, достоверной и 
полной информации о субъектах рынков; частую несовместимость показателей различ-
ных ведомственных информационных систем (нацстаткома кр, госналоговой службы кр, 
гостаможенной службы кр, антимонопольных органов).

2. Методология анализа конкурентной среды и концентрации 
товарных рынков

с точки зрения методологии, важ но оценивать состояние конкурентной среды, приме-
няя комплексный системный подход. Эта процедура представляет собой анализ и оцен ку 
информационно-статистических данных, полученных от государ ственных органов и хо-
зяйствующих субъектов, с использованием сведе ний социологических опросов, эксперт-
ных заключений и результатов обследований научных и обществен ных учреждений.

Методический подход к изучению конкурентной среды сводится к всесторонней ха-
рактеристике предмета — товарного рынка — на I этапе, подробному анализу и оцен-
ке структуры различных видов товарных рынков, характеризуемых на II этапе коли-
чественными па раметрами процессов концентрации и качественными показателя ми 
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конкуренции — на III этапе оценки. общая логика проводимой в несколько этапов ана-
литическо-расчетной работы представлена на схеме №1.

основным содержанием работ на I этапе является формирование «порт рета» товар-
ного рынка по нескольким на правлениям, каждое из которых харак теризуется набо-
ром экономических, тех нико-технологических, социологических параметров.

Масштабы конкуренции на товар ном рынке во многом предопреде лены его струк-
турой, поэтому изу чению структурных изменений на товарных рынках посвящены 
пос ледующие этапы.

На II этапе производятся анализ и оценка различных количественных показателей то-
варного рынка, а так же расчеты, определяющие степень концентрации на товарном рын-
ке. к количественным показателям относятся: численность поставщиков, действующих 
на данном товарном рынке; доли, занимаемые поставщи ками на данном товарном рынке; 
коэффициент рыночной кон центрации; индекс рыночной концентра ции и т.д.

в зависимости от занимаемых продавцами на данном товарном рынке долей можно 
составить ран жированный перечень, в котором проводится анализ разброса долей 
участия продавцов и равномерно сти их присутствия на товарном рынке.

в ходе анализа показателей ры ночной концентрации (коэффициен тов и индексов) 
могут быть полу чены следующие результаты:
а)  выделены три типа рынка:

 ◦ высоко концентрированные; 
 ◦ умерен но концентрированные; 
 ◦ низко концентрированные.

б)  дана предварительная оценка степени монополизации рынка, рав номерности 
или неравномерности присутствия на нем различных субъектов рынка.

На III этапе осуществляется ана лиз качественных показателей, по которым произво-
дится оценка кон куренции на товарном рынке. к ним относятся:
• барьеры входа на рынок для потенциальных конкурентов, сте пень их преодоли-

мости;
• открытость рынка для межре гиональной и международной тор говли.

под барьерами входа на рынок обычно понимаются любые факторы технологиче-
ского, административного, экономического характера, которые препятствуют новым 
фирмам войти на рынок в достаточно короткий период времени. причем концентра-
ция может и не представлять серьезной опаснос ти для конкуренции в случае отсут-
ствия барьеров входа на соответству ющие товарные рынки.

в зависимости от поставленных целей анализ конкурентной среды можно осущест-
влять как последова тельно, так и по отдельным этапам, каждый из которых может 
функци онально служить для решения кон кретных задач антимонопольного регули-
рования. в рамках данной статьи мы остановимся на анализе II этапа.
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Схема 1: Основные этапы анализа структуры товарных рынков1 

Услуги связи, ж\ д 
транспорт, 
нефтяная, газовая 
промышленность

Бытовые 
приборы, техника, 
рынок сырья

Основные виды 
продовольствия, 
хлебопродукты

Типовые примеры:Виды рынков:

Олигополисти
-ческие рынки

Монополизи-
рованные 

рынки

Рынки с 
развитой 

конкуренцией

Барьеры:

IV этап Итоговая оценка

Открытость рынка для 
межрегиональной и 
международной 
торговли

Барьеры для входа на 
рынок для 
потенциальных 
конкурентов

Параметры:

Криминальные

Корпоративные

Экологические

Инвестиционные

Емкости рынка

Инфраструктурные

Административные

Экономические

III этап Оценка КОНКУРЕНЦИИ на товарном рынке

Результаты:

• Оценка степени 
монополизации

• Равномерность 
хозяйствующих 
субъектов

Типы рынков

низко концентрированные

высококонцентрированные

умеренно концентрированные

Параметры:
• Численность 

поставщиков
• Доля поставщиков 

на рынке
• Коэффициент 

рыночной 
концентрации

• Индекс рыночной 
концентрации

Оценка КОНЦЕНТРАЦИИ на товарном рынке

Общая ХАРАКТЕРИСТИКА товарного рынка

II этап

Продуктовые 
границы

Географические 
границы

Субъекты 
рынка

Доля фирмы 
на рынке

Товарные 
ресурсы

I  этап

1 Источник: азоев г. л. конкуренция: анализ, стратегия и практика, Центр экономики и 
маркетинга,  Москва, 1996 год - 208 с.
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для исследования  конкурентной среды и определения концентрации на товарных 
рынках приходится решать ряд задач, из них выделяются две основные задачи: 1) 
сбор соответствующих статистических данных и их классификация и 2) выбор мето-
дологии для анализа. причем необходимо отметить, что от успеха реализации первой 
задачи зависит качество и точность полученных оценок.

3. Исходные данные и их верификация

в качестве основных показателей, как правило, выбирается либо объем продаж по 
основным предприятиям на различных товарных рынках, либо объем производства 
отечественных производителей. 

в нашем случае использованы данные официальной статистики об объемах производ-
ства отечественных производителей в натуральном выражении за 2011 год, рассчиты-
ваемых нацстаткомом кр. статистические данные в натуральном выражении позволяют 
исключить влияние инфляционного и ценового факторов при формировании себестои-
мости продукции предприятиями и при анализе получать не смещенные оценки.

следует отметить, что применение той или иной классификации отраслевых рын-
ков во многом зависит от поставленной задачи эмпирического анализа. но не следу-
ет упрощенно полагать, что на рынках реализуются только однородные продукты. 
в действительности, в республике трудно отыскать рынок недифференцированного 
продукта. например, в качестве однородного рынка можно выделить рынок сахара, а 
в качестве неоднородного – рынок молока и молочных продуктов и т.д. при исполь-
зовании прямого подхода к агрегированию данных, основанного на предположениях, 
последующие расчеты, как следствие, будут приводить к искаженным результатам и 
существенно отклоняться от реального положения дел на товарных рынках.

принимая вышеуказанное во внимание, было проведено агрегирование статисти-
ческих данных по пятизначным кодам на основании государственного классифика-
тора видов экономической деятельности кр (гкЭд)2, в котором заложены принципы 
объединения в группы предприятий, которые используют схожие производственные 
процессы.  гкЭд, кроме того, призван способствовать большей информационной обе-
спеченности компетентных государственных органов и бизнеса для принятия более 
результативных решений. 

таким образом, был использован единообразный подход при формировании баз данных 
по отдельным основным продуктам для получения обоснованных и выверенных резуль-
татов и дальнейшего сопоставительного анализа по товарным рынкам в республике.

2 государственный классификатор видов экономической деятельности кр (гкЭд) утвержден 
постановлением правительства кр № 9 от 11 января 2011 года и разработан в соответствии с 
международными стандартами на основе классификации видов экономической деятельности 
статистической комиссии европейского союза (NACE).
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вместе с тем, при расчете были учтены объемы индивидуальной промышленной де-
ятельности населения (Ипдн) и малых предприятий (Мп). отметим, что значитель-
ный удельный вес Ипдн и Мп наблюдается в республике на рынках хлеба, муки, кон-
дитерских изделий и мяса и мясопродуктов, молока и молочной продукции.

4. Методология эмпирического анализа

при эмпирической оценке конкурентной среды и концентрации на отраслевых рын-
ках в основном могут использоваться математико-статистические методы и методы 
эконометрического моделирования. первая группа представляет собой анализ откло-
нений показателей рынка от их крайних «идеальных» значений с учетом специфики 
рынка, вторая – позволяет смоделировать имитацию поведения системы и выявить 
ее характеристики.

при анализе отраслевой структуры рынка особое значение имеет степень концентра-
ции на нем производителей (продавцов). посредством определения концентрации 
производителей (продавцов) можно установить доли крупных фирм (предприятий), 
доминирующих на отраслевых рынках. концентрация, в свою очередь, зависит от 
двух параметров: 1) числа производителей (продавцов); 2) их доли в отраслевом про-
изводстве (продаже). 

разработаны многочисленные теории о том, когда концентрация становится опасной 
для конкуренции, какие рынки следует считать низко концентрированными, умерен-
но концентрированными и высоко концентрированными. За рубежом данные теоре-
тические проблемы широко освещались в работах уилкокса, стиглера, натера, Бейна. 
согласно теории уилкокса, если четыре фирмы обладают 50 % на рынке, то речь идет о 
высоко концентрированном рынке. Бейн полагал, что отрасль олигополизирована при 
наличии хотя бы двух крупных продавцов, каждый из которых имеет в руках достаточ-
но большую долю рынка, когда при пропорционально небольшом увеличении его про-
даж будет иметь место соответствующее сокращение продаж других продавцов.

учитывая эмпирический опыт, из двух отраслей концентрация выше на том рынке, 
где меньше количество фирм. с другой стороны, если число фирм в отрасли одина-
ковое, то уровень концентрации выше там, где выше неравномерность долей произ-
водства (продаж). в крайнем случае доминирования на рынке плотность равна 1, что 
соответствует монопольному рынку. в дополнение, определенный рынок для под-
держания нормальной рыночной конкуренции считается безопасным, если на рынке 
конкретного товара выполняются следующие условия:
• 10 фирм и более;
• 1 фирма не занимает более 35 % рынка;
• 2 фирмы не занимают более 44 % рынка;
• 3 фирмы не занимают более 54 % рынка;
• 4 фирмы не занимают более 64 % рынка.
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на основе вышеизложенного получить полную картину о конкурентной среде и кон-
центрации на основных товарных рынках в республике, на наш взгляд, можно, подой-
дя к оценке поэтапно.

во-первых, провести анализ концентрации (уровня концентрации, оценить рыноч-
ную власть доминирующих предприятий и их взаимодействия). во-вторых, для более 
глубокого анализа и подтверждения гипотез об уровне конкурентной среды необхо-
димо рассчитать вспомогательные коэффициенты и индексы. в-третьих, провести 
сравнительный анализ между основными товарными рынками.

применительно к данной работе, в рамках эмпирического анализа товарных рынков 
будет рассмотрена методология расчета следующих количественных индикаторов: 
1. коэффициент концентрации; 
2. коэффициент герфиндаля-Хиршмана; 
3. индекс Холла-тайдмана; 
4. коэффициент относительной концентрации; 
5. коэффициент энтропии;
6. дисперсия логарифмов рыночных долей;
7. индекс максимальной доли; 
8. коэффициент джини и построение кривой лоренца.

традиционно для характеристики структуры рынка используются показатели концен-
трации производства, такие как индекс концентрации, коэффициент герфиндаля-Хирш-
мана и коэффициент относительной концентрации. для более глубокой оценки неравно-
мерности распределения долей рынка – коэффициент энтропии, дисперсия логарифмов 
рыночных долей  и индекс Холла-тайдмана.

при определении уровня монопольной власти фирм в мировой практике используется 
индекс максимальной доли, коэффициент джини и кривая лоренца.

в качестве иллюстрации и практического применения последующего анализа приведем 
краткую методологию расчета каждого количественного индикатора.

1. наиболее простым и частым по применимости является коэффициент концентрации 
(CRi). он характеризует процентное отношение величины суммы рыночных долей не-
скольких крупнейших фирм на рынке к общему объему произведенной продукции всеми 
фирмами, действующими на данном рынке, и определяется по формуле:

n
qi

* 100qi sum
i=1

CRi = ∑
где, qi – объем производства товара на данном отраслевом рынке i-той фирмы;
 qi sum  – общий объем производства товара на данном отраслевом рынке;
 n – количество фирм (предприятий).

наиболее часто коэффициент концентрации подсчитывается по трем крупнейшим 
фирмам в отрасли и может принимать значения в интервале от 0 до 100 %. для рын-
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ка совершенной конкуренции он равен 0 %, для монополии – 100 %. очевидно, что 
его значение монотонно возрастает по мере увеличения числа крупнейших фирм. 
главный недостаток коэффициента – его нечувствительность к разным вариантам 
распределения долей между конкурентами на рынке. например, CR(3)=75 % в зави-
симости от различных вариантов распределении долей будет выглядеть следующим 
образом: 30 + 25 +20 или 70 + 3 + 2. 

2. недостатки рассмотренного выше коэффициента CR обусловливают широкое рас-
пространение и использование, в частности, коэффициента Герфиндаля-Хиршмана 
(HHI). в сШа с 1982 года официальная статистика полностью отказалась от индекса 
концентрации CR. при проведении антимонопольной политики стали использовать 
нHI в сШа, россии и др. он учитывает как число фирм, так и степень неравенства 
на рынке. Значение данного коэффициента определяется как сумма квадратов долей 
всех фирм, действующих на отраслевом рынке по формуле:

n
q 2

i
i=1

HHI = ∑
где qi  – объем производства товара на данном отраслевом рынке i-той фирмы;
 n – количество фирм (предприятий).

Чем меньше HHI, тем меньше концентрация, тем при прочих равных условиях сильнее 
конкуренция на данном рынке и тем слабее рыночная власть отдельных предприятий. 
для конкурентного рынка  HHI стремится к единице, для монопольного рынка – к 10 000. 

в отечественной практике оценка состояния концентрации на товарных рынках опре-
деляется по значениям индексов концентрации для трех крупнейших фирм и герфин-
даля-Хиршмана (HHI). при сR3 < 45 %, ннI < 1000 концентрация считается низкой, 
при 45 % < сR3 < 70 %, 1000 < HHI < 2000 – умеренная степень концентрации, высокая 
степень концентрации достигается при сR3 > 70 %, ннI > 2000.

главный недостаток коэффициента HHI – необходимость наличия полной аналитиче-
ской базы обо всех субъектах рынка.

далее мы полагаем, что для более детального эмпирического анализа и правильных вы-
водов необходимо рассмотреть вспомогательные и более специфичные коэффициенты.

3.  одним из таких показателей является индекс Холла-Тайдмана (HT). он рассчиты-
вается на основе сопоставления относительных рангов фирм и их рыночных долей:

1
2(∑n

i = 1 [(Ri qi) – 1)]
HT = 

где Ri – 1,2,3… - ранг i-той фирмы на рынке (для самой крупной R=1);
 qi – доля i-той фирмы на рынке.
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в условиях наличия монополии на рынке коэффициент достигает своего максималь-
ного значения (HT(max)=1). его минимальное значение для рынка совершенной кон-
куренции HT (min)=0, и этот случай соответствует бесконечно большему числу равных 
фирм. вместе с тем, можно доказать математически, что его минимальное значение 
будет стремиться при прочих равных условиях к 1/n (n – число предприятий в отрас-
ли), т.е. находится в диапазоне от 1/n до 1. 

по экономическому смыслу данный показатель сходен с индексом герфиндаля-Хирш-
мана, однако к достоинствам коэффициента Холла-тайдмана следует отнести возмож-
ность учета соотношения размеров предприятий – крупных производителей, что по-
могает провести более глубокий анализ рыночной структуры отрасли.

4. Коэффициент относительной концентрации (K) характеризует соотношение чис-
ла крупнейших предприятий на рынке и контролируемой ими доли реализации товара: 

К = (20 + 3 β) / α

где β – доля числа крупнейших предприятий рынка в общем 
 количестве предприятий, %;
 α – доля продаж данных предприятий в общем объеме 
 реализуемой продукции, %. 

при к > 1 концентрация отсутствует, рынок является конкурентным. при к ≤ 1 на рын-
ке наблюдается высокая степень концентрации, рыночная власть предприятий велика. 

о воздействии крупнейшего предприятия на рынок можно говорить тогда, когда объ-
ем его производства (продаж) составляет, по крайней мере, 20 % емкости рынка. 

при к=1 между долями существует линейная зависимость: 1/30 часть предприятий 
фирм выпускает 30 %, а 1/10 – 10 % совокупного объема реализованной продукции.

5. Коэффициент энтропии (E) представляет собой среднюю долю предприятий, дей-
ствующих на рынке, взвешенную по натуральному логарифму обратной ей величины: 

 E =       ∑
n

qi ln (   )1
qii=1

1
n

где Е – коэффициент энтропии;  
 qi – доля производства i-той фирмы на  рассматриваемом товарном рынке; 
 n – число хозяйствующих  субъектов на рынке. 

коэффициент энтропии характеризует степень деконцентрации рынка и позволяет 
более глубоко исследовать уровень и динамику концентрации: чем больше коэффи-
циент энтропии (е), тем больше экономическая неопределенность, тем ниже уровень 
концентрации продавцов на рынке. Экономическая неопределенность – недостаточ-
ность сведений об условиях, в которых будет протекать экономическая деятельность, 
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низкая степень предсказуемости, предвидения этих условий. неопределенность со-
пряжена с риском планирования, принятия решений, осуществления действий на всех 
уровнях экономической системы. Зачастую высокие значения данного коэффициента 
связывают с высокими барьерами входа или выхода предприятий (фирм) на рынок.

Из математического смысла коэффициента энтропии следует, что максимума он до-
стигает в случае, если рыночные доли предприятий равны между собой. таким об-
разом, на значение данного индекса оказывает сильное влияние соотношение долей 
предприятий-лидеров. также он может принимать отрицательные значения исходя 
из тех соображений, что 1/q < 1, а ln(1/q) < 0.

кроме того, он позволяют не только анализировать тенденции, происходящие на 
одном и том же товарном рынке за определенный период, но и сопоставлять раз-
личные типы рынков. 

6. Дисперсия логарифмов рыночных долей (σ2) характеризует распределение объ-
емов продаж между предприятиями: 

σ2 =        ∑
n

( ln (qi ) – ln ( qaver ))2

i=1

1
n

где qi –  доля продаж i-гo предприятия на рынке;  
 qaver – средняя доля одного предприятия на рынке, равная 1/n; 
 n – число хозяйствующих субъектов на рынке. 

дисперсия определяет возможную рыночную власть предприятий через неравенство 
их размеров. Чем больше дисперсия, тем более неравномерен и более концентриро-
ван рынок, тем слабее конкуренция и сильнее рыночная власть крупных предпри-
ятий на рынке.

7. обозначив через М(q) среднюю арифмети ческую рыночных долей на данном 
конкурентном рынке, а через Qmax — максимальную долю на этом рынке, можно рас-
считать индекс максимальной доли (Id max) по формуле:

 Id max =
(Qmax – Mq )
(Qmax + Mq )

Математически это означает, что для конкурентного рынка доли каждого предприя-
тия будут равны 1/n. степень отклонения доли предприятия от этой величины будет 
одновременно характеризовать степень отличия от этой величины, тем более рынок 
при ближается к монопольному состоянию.

Индекс имеет предельные значения изменения от нуля до единицы и при этом дает 
ясную интерпретацию своих значений:
• при значении индекса от 1 до 0,75 — рынок монопольный;
• при значении индекса от 0,75 до 0,50 — рынок олигопольный;
• при значении индекса от 0,50 до 0,25 — рынок монополистической конкуренции;
• при значении индекса от 0,25 до 0 — рынок конкурентный.
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основными преимуществами данного индекса является то, что он  дает возмож-
ность оценить не только уровень концентрации на рынке,  но и определить сте-
пень и вид конкуренции на нем, дает ясную интерпретацию своих значений. рас-
четы достаточно несложны.

8. Коэффициент концентрации Джини (G) характеризует степень распределения 
единиц совокупности по уровню признака. он принимает значения от 0 до 1, и чем 
он выше, тем выше уровень концентрации и неравномерное распределение пред-
приятий на рынке. коэффициент джини иллюстрируется кривой лоренца, отража-
ющей взаимосвязь процентной доли размера рынка и числа предприятий, действу-
ющих на рынке, подсчитанных нарастающим итогом (кумулятивно) от меньшего 
предприятия к большему.

коэффициент джини представляет собой отношение площади, ограниченной фак-
тической кривой лоренца и кривой лоренца для абсолютно равномерного распре-
деления, к площади треугольника, ограниченного кривой лоренца для абсолютного 
равномерного распределения долей и осями абсцисс и ординат. 

существует несколько вариантов расчета коэффициента джини (G). в нашем случае 
он рассчитывался по следующей формуле:

 G =  1 – 2 ∑ dxid(cum)yi + ∑ dxidyi

n n

i=n i=n
где dxi – доля предприятий в каждой группе (децильной, квинтильной);  
 dyi – доля каждой группы предприятий в общем объеме производимой продук 
 ции на отдельном рынке;  
 d(cum)yi – кумулятивная (накопленная) доля произведенной продукции, 
 ранжированной от наименьшего к наибольшему предприятию на рынке.

5. Эмпирические оценки и анализ конкурентной среды и 
концентрации товарных рынков

Коэффициент концентрации (CR)

Исходным в процессе анализа рыночной структуры является показатель рыночной 
концентрации, который определяется численностью фирм на рынке и характером 
распределения долей их участия. анализ индекса концентрации 10 отобранных то-
варных рынков показывает, что к наиболее высоко концентрированным относятся 
рынки сахара, где CR(3) равен 99,96 %, цемента – 99,72 %, гсМ – 96,86 %. наимень-
шая доля концентрации наблюдается на рынках муки и хлеба, где показатель соста-
вил 19,9 % и 23,62 % соответственно. показатель концентрации рынка чрезвычай-
но прост в применении, однако прямолинейное его использование (особенно при 
сравнении отраслей) чревато ошибкой, т.к. результат зависит от природы отрасли и 
числа фирм. так, производство сахара представлено только тремя производителями, 
и только один из них был загружен на полную производительную мощность в 2011 
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году. еще одним существенным недостатком показателя является его нечувствитель-
ность к различным вариантам распределения долей между конкурентами. другим из-
вестным подходом, частично лишенным этого недостатка и применяемым в оценках, 
является оценка распределения рыночных долей с помощью суммы квадратов ры-
ночных долей конкурентов – индекса герфиндаля-Хиршмана.

Коэффициент Герфиндаля-Хиршмана (HHI)

в качестве границ интервалов, на основании которых принимается решение о степе-
ни рыночной концентрации, могут использоваться значения HHI = 1000 и HHI = 1800. 
Значения индекса, большие 1800, говорят о высокой концентрации рынка. Значение 
1000 означает, что при таком уровне концентрации на рынке действует минимально 
возможное число хозяйствующих субъектов. например, индекс HHI на рынке сахара 
равен 9898, что говорит о степени концентрации, равной монопольной власти. так же 
близко к монопольной структуре рынка относятся рынки гсМ, цемента и сжиженно-
го газа (см. приложение 1).

рынки муки, хлеба близки к форме совершенной конкуренции и степень концентра-
ции на этих рынка равна 318 и 394, соответственно.

на рынках, где на импорт приходится значительная доля продаж, индекс будет за-
вышать степень концентрации рынка, если только доля рынка, принадлежащая ино-
странным продавцам, не включается в расчет индекса. 

Индекс герфиндаля-Хершмана не учитывает ранга предприятия, вследствие чего 
может его применение может быть неоднозначным. в этой связи рядом исследо-
вателей предлагается проводить дополнительную оценку экономической концен-
трации по различным коэффициентам, позволяющим с разных позиций судить об 
уровне развития конкуренции.

Индекс Холла-Тайдмана (HT)

результаты анализа индекса Холла-тайдмана показывают, что рынок сахара действи-
тельно имеет черты чистой монополии. так, рыночная власть крупной фирмы со-
ставляет HTI=0,988, что практически равно единице. Близок к монопольной форме 
и рынок горюче-смазочных материалов, с индексом HTI=0,7. согласно расчетам, эти 
рынки относятся к рынкам высокой концентрации, в этом случае антимонопольный 
орган обязан нейтрализовать возможные злоупотребления монопольным положени-
ем и оставить эти предприятия на определенный срок в зоне экономико-статистиче-
ского наблюдения и контроля за его доминирующем положением.

остальные рынки относятся к рынкам с умеренной либо низкой концентрацией ры-
ночной силы (см. приложение 1). И в случае слияния, присоединения хозяйствующих 
субъектов на данных товарных рынках антимонопольному органу необходимо будет 
провести дополнительные исследования.
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Коэффициент относительной концентрации (K)

коэффициент относительной концентрации основан на сопоставлении числа круп-
нейших предприятий и контролируемой ими доли реализации товара. согласно ре-
зультатам расчета данного индекса применительно к товарным рынкам  кыргызской 
республики, к рынкам с высокой концентрацией, где рыночная роль крупных фирм 
велика (K < 1), относятся следующие рынки: молоко и молочные продукты, горюче-
смазочные материалы, сахар, кондитерские изделия. 

к рынкам, где существует определенная доля концентрации, относятся рынки цемен-
та и сжиженного газа. данные рынки близки к олигопольным формам.

рынки кирпича, мяса и мясопродуктов, муки и хлеба, по результатам расчета коэффици-
ента относительной концентрации. относятся к рынкам со слабой рыночной властью.

Коэффициент энтропии (E)

анализ полученных оценочных результатов значений коэффициента энтропии пока-
зывает, что наибольшие значения данного показателя наблюдаются на рынках сахара, 
горюче-смазочных материалов и цемента и складываются на уровне E = -152, E = -82 и 
E =-72, соответственно (см. приложение 1). принимая во внимание, а также учитывая 
практику применения данного индикатора, можно отметить, что на вышеуказанных 
ранках существует экономическая неопределенность, которую чаще всего связыва-
ют с недостаточностью информации на рынках, низкой степенью предсказуемости, 
сопряженной с планированием деятельности, высокими барьерами входа на данные 
рынки и ярко выраженной доминантой крупнейших предприятий производителей. 
доминирующие предприятия на данных рынках производят значительную долю со-
вокупного объема, т.е., например, два из пяти предприятий на рынке цемента кон-
тролируют долю рынка, равную 40 %, и обладают большей возможностью получать 
положительную экономическую прибыль в долгосрочном периоде. с другой стороны, 
предприятия-аутсайдеры малого и среднего бизнеса на рынке цемента не способны 
оказать существенного влияния на формирование конкурентной рыночной цены.

в наименьшей степени наличию данных барьеров, согласно проведенному анализу, 
подвержены рынки муки и хлеба (E = -0,9), что говорит о наличии конкуренции при 
формировании рыночных цен на муку и хлеб.

Дисперсия логарифмов рыночных долей (σ2)

учитывая, что показатель дисперсии логарифмов рыночных долей является вспомо-
гательным, его следует применять после анализа основных количественных инди-
каторов, характеризующих именно состояние конкурентной среды, оценки неравен-
ства в размерах предприятий, а не уровня концентрации.  

оценка дисперсии логарифмов рыночных долей в рамках проведенного анализа сви-
детельствует о существенной власти предприятий через неравенство их размеров на 
рынках сахара, молока и молочных продуктов в кыргызской республике (см. приложе-
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ние 1) и подтверждает предположение, что на данных рынках власть крупных предпри-
ятий-лидеров сильнее, а конкуренция слабее, чем на остальных исследуемых товарных 
рынках. на данных рынках дисперсия складывается на уровне  14. Это говорит о том, 
что на этих рынках существует значительное расслоение в размерах предприятий и 
власть крупных фирм выражена больше. вместе с тем, самая низкая дисперсия отмеча-
ется на рынках сжиженного газа и кирпича и варьирует в пределах от 2 до 3. поэтому 
можно считать, что на рынках сжиженного газа и кирпича осуществляют свою деятель-
ность предприятия с более равными объемами производимой продукции, и неравен-
ство в размерах в сравнении с рынками молока и сахара гораздо ниже. 

Индекс максимальной доли (Id max)

проанализировав полученные значения индексов максимальной доли, можно сде-
лать вывод, что из 10 рассматриваемых в данной работе товарных рынков в кыр-
гызской республике, рынков с совершенной конкуренцией не обнаружено. согласно 
рассчитанным значениям индекса максимальной доли в кыргызской республике, в 
категорию рынков с относительно монополистической конкуренцией попадают то-
варные рынки цемента, сахара и сжиженного газа, с коэффициентами Id max = 0,4 и Id max 
= 0,5, соответственно (см. приложение 1). рынки горюче-смазочных материалов, муки 
и мяса работают в условиях олигопольной конкуренции. 

кроме того, результаты анализа показывают, что при подобных соотношениях ры-
ночной доли ведущего предприятия и средней арифметической рыночных долей из 
рассматриваемых товарных рынков монопольными можно считать рынки молока и 
молочных продуктов и кондитерских изделий (с коэффициентами Id max = 0,9). на наш 
взгляд, в рамках проведения государственного регулирования существует необходи-
мость проведения периодического анализа монопольных рынков со стороны антимо-
нопольных органов и наблюдения за крупнейшим производителем на данных рынках.       

Коэффициент Джини и кривые лоренца

расчет коэффициента джини производился по товарным рынкам, на которых дей-
ствовало по итогам 2011 года более 10 предприятий, для того, чтобы избежать по-
лучения смещенных оценок для сравнения по отдельным товарным рынкам. анализ 
полученных оценок коэффициентов джини показывает, что в наибольшей степени 
коэффициенты джини отклоняются от равномерного распределения (от 0) на рын-
ках молока и молочных продуктов и кондитерских изделий и составляют, соответ-
ственно, G = 0,876 и G = 0,801. Это означает, что на данных рынках концентрация вы-
ражена в большей степени в сравнении с другими рынками (см. приложение 1). Более 
равномерное распределение предприятий по объему производства наблюдается на 
рынках сжиженного газа (G = 0,563), муки (G = 0,643), кирпича (G = 0,655).

в целях более наглядного графического отражения конкурентной среды и концентрации 
на анализируемых рынках были построены кривые лоренца (см. график 1).  при постро-
ении кривой лоренца предприятия, производящие продукцию, были сгруппированы по 
децильным группы (по 10 % каждая). отметим, что приведенный выше анализ коэффи-
циентов джини полностью подтвердился. например, графическое отображение распре-

5. Эмпирические оценки и анализ конкурентной среды



Количественный анализ конкурентной среды на рынках Кыргызской Республики20

деления рыночных долей среди предприятий на рынках молока и молочных продуктов 
и кондитерских изделий показывает, что фактические кривые лоренца существенно от-
клоняются от равномерного распределения и характеризуют высокую степень концен-
трации производства. 

Рисунок 1. Кривая Лоренца для товарных рынков в Кыргызской Республике
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в) мука
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5. Эмпирические оценки и анализ конкурентной среды
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д) молоко и молочные продукты

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Ку
м
ул
ят
ив

на
я 
до

ля
 н
а 
ры

нк
е,

 в
 %

Кумулятивное количество предприятий, в %
Кривая Лоренца (факт)
Кривая Лоренца (абсолютно равномерное распределение)

 е) кондитерские изделия
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ж) мясо и мясопродукты
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графики (кривые лоренца) рынков молока и кондитерских изделий наглядно демон-
стрируют, что 20 % наиболее крупных предприятий производят от 80 до 90 %  всей 
продукции. с другой стороны, 20 % наиболее мелких предприятий производят менее 
5 %  всех товаров на рынках молока и кондитерских изделий.

вместе с тем, в меньшей степени разброс рыночных долей наблюдается на рынках 
сжиженного газа, муки, кирпича и хлеба, где пятая квинтиль (20 %) крупных пред-
приятий производит от 60 до 70 %. в дополнение, кривые лоренца, построенные для 
данных рынков, более пологие и площадь, заключенная между кривыми абсолютно 
равномерного распределения и фактическим распределением, существенно меньше 
чем на графиках кривых лоренца рынков молока и кондитерских изделий.

5. Эмпирические оценки и анализ конкурентной среды
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Выводы и рекомендации

анализ динамики положения хозяйствующего субъекта на товарном рынке вклю-
чает расчет долей крупнейших хозяйствующих субъектов на рынке за последние 
3–5 лет и выявление складывающихся тенденций на постоянной основе с опре-
деленным периодом проведения анализа (например, один раз в полгода или год). 
сравнение компаний может производиться путем сопоставления темпов роста их 
объемов продаж и удельного веса на рынке за исследуемый период, с последую-
щим построением конкурентной карты рынка, а также прогнозированием места 
каждого крупнейшего участника рынка в последующие 2–3 года с учетом средне-
годового темпа роста. при выявлении тенденций к более высокому росту объемов 
продаж по сравнению с конкурентами можно говорить о наличии рыночного по-
тенциала у такого предприятия.

результаты анализа конкурентного потенциала могут быть положены в основу по-
строения конкурентной карты отрасли, основанной на перекрестной классификации 
конкурентов по занимаемой ими позиции на рынке и динамике их рыночных долей 
по конкретному типу продукции. 

приведем основные выводы, исходя из количественной оценки и анализа конку-
рентной среды и концентрации на рынках в кыргызской республике, проведенных 
в рамках данной работы:

• согласно проведенному исследованию, наибольшее количество производите-
лей действует на рынках хлеба и муки (около 100 предприятий). Менее 10 пред-
приятий осуществляют свою деятельность на рынках сахара, цемента, гсМ и 
сжиженного газа.

• контролируемая доля рынка крупными предприятиями в наибольшей степени 
выражена на рынке сахара и составляет около 99,5 %, что в 5 раз превышает ана-
логичный показатель на рынке муки (19,9 %).

• совокупный анализ двух рассчитанных  коэффициентов концентрации (CR) и гер-
фендаля-Хиршмана (ннI) по десяти товарным рынкам позволяет считать высоко 
концентрированнными в кыргызской республике рынки: сахара, гсМ, цемента, 
кондитерских изделий;  низко концентрированными – рынки муки, хлеба, кирпи-
ча, мяса и мясопродуктов. при этом рынки с высокой концентрацией должны по-
стоянно исследоваться антимонопольными органами, в случаях изменения слия-
ния предприятий на этих рынках.

• анализ оценочных результатов значений коэффициента энтропии показывает, 
что наибольшие значения данного показателя наблюдаются на рынках сахара, 
горюче-смазочных материалов и цемента и складываются на уровне E = -152, E = 
-82 и E =-72, соответственно. Это позволяет сделать вывод, что на данных рынках 
существует экономическая неопределенность. доминирующие предприятия на 
данных рынках производят значительную долю совокупного объема, т.е. облада-
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ют большей возможностью получать положительную экономическую прибыль в 
долгосрочном периоде. с другой стороны, предприятия малого и среднего бизне-
са на рынке не способны оказать существенного влияния на формирование кон-
курентной рыночной цены.

• среди 10 рассматриваемых товарных рынков, рынков с совершенной конкурен-
цией не обнаружено. согласно рассчитанным значениям индекса максимальной 
доли, в кыргызской республике в категорию рынков с относительно монополи-
стической конкуренцией попадают товарные рынки цемента, сахара и сжиженно-
го газа, с коэффициентами Id max = 0,4 и Id max = 0,5, соответственно. 

• оценки коэффициента джини (G) показывают, что в наибольшей степени они от-
клоняются от равномерного распределения на рынках молока и молочных продук-
тов и кондитерских изделий (G = 0,876 и G = 0,801). Это означает, что на данных рын-
ках концентрация выражена в большей степени в сравнении с другими рынками. 
Более равномерное распределение предприятий по объему производства наблюда-
ется на рынках сжиженного газа (G = 0,563), муки (G = 0,643), кирпича (G = 0,655).

• графики (кривые лоренца) рынков молока и кондитерских изделий наглядно 
подтверждают, что последние 20 % наиболее крупных предприятий производят 
от 80 до 90 %  всей продукции. с другой стороны, 20 % наиболее мелких предпри-
ятий в данных отраслях производят менее 5 % всей продукции.

проведенный выше анализ позволяет сформулировать следующие выводы и реко-
мендации в части методических подходов, используемых антимонопольными орга-
нами республики для оценки рыночной структуры и концентрации, имеющих от-
ношение к принятию решений антимонопольной политики:

1. в настоящее время в кыргызской республике применяются методы анализа кон-
курентной среды и концентрации рынков, которые закреплены в правилах по ана-
лизу и оценке состояния конкурентной среды на рынках товаров (работ, услуг) го-
сагентства антимонопольного регулирования при пкр (№ 113 от 05.12.2011 года), 
а также в Методических рекомендациях по выявлению монопольных тарифов на 
услуги связи государственного агентства связи при пкр (№ 70 от 14.06.2006 года).

2. в рамках данных методических рекомендаций антимонопольных органов тради-
ционно для характеристики структуры рынка в республике и оценки концентра-
ции рынка используется два показателя: коэффициент рыночной концентрации 
(CR) и индекс рыночной концентрации герфиндаля-гиршмана (HHI). причем 
у антимонопольных органов при оценке конкуренции на рынках в республике 
анализ на этом заканчивается. однако, как мы убедились выше, этот анализ не 
позволяет установить тип рынка с приемлемой точностью, определить рыноч-
ную власть крупных предприятий и т.д. на наш взгляд, для глубокого анализа и 
проведения регуляторной политики антимонопольными органами этих крите-
риев оценки недостаточно. 
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3. утвержденные методические рекомендации госагентства связи при пкр содер-
жат существенные ошибки математического характера в формулах расчета ин-
декса Холла-тайдмана, энтропии, коэффициента логарифмов рыночных долей и 
т.д., что приводит к существенным искажениям при интерпретации результатов 
анализа, проводимого специалистами данного ведомства на основе этих пока-
зателей. отметим, что методические правила и рекомендации, используемые 
антимонопольными органами  республики, требуют пересмотра, внесения из-
менений и приведения в соответствие в части использования расширенного и 
надлежащего математического инструментария для анализа конкурентной сре-
ды и оценки концентрации рынков.

4. в дополнениие отметим, что в данных методиках не отражен конкретный пери-
од проведения анализа структуры рынка, который проводится по мере необхо-
димости, что не позволяет рассматривать результаты и определять изменения 
структуры в динамике и сопоставлять их между собой. 

5. напрашивается вывод о необходимости усиления потенциала антимонопольных 
органов в республике в проведения анализа рынков путем применения современ-
ных математико-статистических подходов и моделирования для выверенного 
формулирования мер регуляторной политики и принятия решений, а также в ин-
сталляции в них специализированных подразделений по анализу рынков.
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